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MEDIA, EURIMAGES, EUROPA CINEMAS... ces noms reviennent réguliérement sur les
écrans des cinémas européens. Pour enfin comprendre ce qui se cache derriere eux
et mieux saisir les liens qui existent entre I'Europe et son cinéma, tentons de cerner
les enjeux, les objectifs et les résultats de la politique européenne en faveur du 7e
Art.

«L'Europe a plus besoin de son cinéma que le cinéma de I'Europe» notait Wim
Wenders, soulignant ainsi que I'existence méme de I'Europe passe par la
connaissance et la reconnaissance des différentes cultures qui y cohabitent.

Or la création d’un véritable espace cinématographigue européen est un vecteur
important de cette reconnaissance. C’est la tout I’enjeu des mécanismes de
subventions mis en place par I’'Union européenne.

Ces initiatives sont nécessaires afin de provoquer des rencontres, des échanges,
des collaborations, et favoriser une meilleure circulation des films a travers le
continent. La notion de réseau est en effet centrale au sein de toute politique
européenne et le secteur audiovisuel et cinématographique n’est en cela pas une
exception... sinon culturelle.

EURIMAGES est le fonds du Conseil de I'Europe pour I'aide a la coproduction (90%
de son budget y est consacré), a la distribution et a I'exploitation d’ceuvres
européennes. Mis en place en 1988, il réunit a I’heure actuelle 32 Etats membres.
Son but est de promouvoir le cinéma européen en favorisant avant tout la
coopération entre professionnels.

Des coproductions existaient déja avant Eurimages, mais ce fonds a favorisé des
associations de pays improbables auparavant, comme la Grece et la Turquie,
associées par exemple a la Bulgarie pour la production du film After Begining de
Murat Kadioglu.

MEDIA (Mesures d’Encouragements pour le Développement de I'Industrie
Audiovisuelle européenne) est, quant a lui, le grand programme de soutien du



